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Da quasi un ventennio BC Today opera nei settori del Business to Business e Business to Consumer
offrendo prodotti e servizi basati su un sapiente mix di creativita, tecnologia e innovazione.

BC Today ama definirsi “un’officina della comunicazione”. Le sinergie che derivano dall’operare in

sintonia delle tre linee di business, A p , cui si affianca la piu vasta area del
consentono di confezionare prodotti e servizi forgiati all’interno di un’unica fucina creativa, che
conferisce un’ineguagliabile omogeneita comunicativa, perno cardine del valore aggiunto messo a

disposizione dei nostri Clienti.
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BC Today nasce nel 1993 da un’idea di Massimo Carpo, Alberto Micheli, Filippo Ponzetti e Roberto Savio, che accomunati dalla passione per il loro lavoro e dalla voglia di
creare un nuovo concetto di business, uniscono le proprie forze dopo aver lavorato per anni a stretto contatto, ognuno nella propria sfera.

La nuova societa muove i primi passi nella produzione grafica e video, investendo al contempo nell’area multimedia, il nuovo mezzo di comunicazione emergente
dell’epoca.

Fin dagli esordi BC Today basa la propria crescita sul concetto di Innovazione, elemento cardine da sempre alla base della filosofia di business della societa.
| primi lavori vantano gia clienti prestigiosi come Cartiere Burgo, Italgas, Herbalife, Gancia e Regione Piemonte.

Pionieri del montaggio non lineare grazie a cospicui investimenti nelle macchine di produzione, BC Today delinea fin da subito il proprio vantaggio competitivo puntando
su qualita e tecnologia, pilastri tuttora portanti della societa.

Ad inizio del nuovo millennio la produzione si arricchisce dell’area eventi, grazie alle competenze sviluppate in importanti lavori, anche a livello internazionale.

Le Olimpiadi Invernali di Torino 2006 determinano la grande svolta per BC Today. Impegnata nella produzione video di numerosi eventi connessi alla piu grande
manifestazione sportiva che la citta di Torino abbia mai conosciuto, BC Today vede aumentare notevolmente la propria visibilita e le proprie dimensioni, gettando le basi
per quella che ancora oggi € ’attuale struttura della societa.

Nel 2007 Roberto Savio lascia BC Today per dedicarsi a nuove attivita e cede la propria quota ai restanti soci.

Nel corso degli anni BC Today continua ad annoverare tra i suoi clienti nomi illustri, realizzando produzioni dirette per Carlson Wagonlit, Rolex e Lamborghini, per
citarne alcuni, e collaborando con alcune tra le principale agenzie di comunicazione, quali ad esempio Ogilvy, Eurotarget, Micromegas e La Cellula Lab.

Oggi BC Today affronta le sfide del nuovo contesto competitivo internazionale con un occhio sempre rivolto alle proprie origini ed un altro puntato alle nuove
tecnologie, per coniugare sapienza e innovazione, la vera chiave del successo di chi sa evolvere insieme ai tempi.
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Le nostre parole chiave sono
persone, innovazione, trasparenza.

Lavoriamo per garantire un risultato
di alta qualita, sempre all’avanguardia e originale.

Premiamo le idee, quelle buone e semplici, che rendono la
Comunicazione un vero valore aggiunto per i nostri Clienti.

Tutto questo lo facgiamo col cuore, percheé
CREARE emozioni e la nostra missione.




Le linee strategiche di BC Today sono:

e Sviluppare le competenze dei nostri collaboratori per garantirne il costante
aggiornamento in termini di conoscenza di mezzi e processi produttivi.

e Garantire produzioni di qualita e al passo coi tempi ripensando i prodotti sui nuovi
bisogni del mercato.

e Valorizzare, consolidare e rafforzare le relazioni con i nostri Clienti per aumentarne
la fidelizzazione.

e Focalizzare gli investimenti su nuovi processi produttivi e canali di comunicazione
emergenti per garantire spunti sempre innovativi e concorrenziali.
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Conferenze stampa, kick-off meeting, cene di gala, fiere, lanci di prodotto,
dealers meeting, christmas party, business tour, concerti, reveal, team
building, convention...

Chiedeteci come si possano efficacemente coordinare aspetti creativi,
tecnici e logistici di e per ciascuno di essi: vi risponderemo offrendovi la
nostra consulenza e mettendo a vostra disposizione il nostro know-how
sviluppato grazie a case history nel settore dell’automotive, della finanza,
dell’energia e delle telecomunicazioni.
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Disponiamo di telecamere Panasonic HD, corpi macchina Canon 5D, parco ottiche
completo, attrezzature audio per presa diretta, un parco luci costantemente
aggiornati e una troupe in house sempre pronta a “girare”.

Immaginatevi una casa di produzione ed uno studio di post-produzione che
lavorano in completa simbiosi, soprattutto creativa: ecco cos’é “il video” per noi!



http://www.vimeo.com/bctoday
http://www.vimeo.com/bctoday
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BC Today gestisce al suo interno un team creativo appositamente formato per
unire le parole alle immagini e aiutare i nostri Clienti a comunicare la propria
identita in maniera chiara ed efficace, ma soprattutto originale.

Visualizer, art e copy lavorano ogni giorno al fianco dei nostri Clienti per coglierne
i bisogni e trasformarli in realta da toccare e vedere.

BC Today e in grado di rispondere ad esigenze grafiche di ogni tipo: dalla
produzione di brochures istituzionali all’ideazione di campagnhe ADV e dallo studio
del logo alla composizione di presentazioni Power Point.

rafi
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Lo sviluppo di siti internet, cosi come concepito da BC Today, parte da un’analisi
puntuale dell’identita e delle esigenze comunicative del Cliente.

Oggigiorno per una societa un sito internet € molto piu che una pagina
“raccoglitore” di informazioni ed immagini. Il Sito € una carta importante da
giocare per parlare con i propri interlocutori e trasmettere non solo la propria
capacita produttiva, ma anche la propria filosofia e cultura.

| nostri esperti Web, affiancati dal team di Grafica, sanno recepire I’essenza di
un’impresa e trasformarla in un codice user friendly, fondendo efficacia
comunicativa e creativita.

© 2011
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Non aggiungere acqua.
Bevila!

Bere molta acqua € una sana abitudine. Aggiungere acqua al calcestruzzo & una consuetudine pericolosa.

Le aggiunte d'acqua compromettono la resistenza del calcestruzzo con effetti irreparabili e permanenti sulla
durabilita della costruzione. Unical promuove la corretta messa in opera del calcestruzzo: dire basta alle

aggiunte d’acqua e dire basta a un’abitudine pericolosa.

Non aggiungere acqua. Se hai sete d'acqua, bevi di piu!

Unical

A

Controllato
Sigillato
Garantito

/

www.buzziunicem.it
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Unical produce calcestruzzi conformi alle prescrizioni
e alle normative. Per ottenere il calcestruzzo Unical,
acqua, cemento e aggregati sono dosati e miscelati
con estrema cura, secondo procedure controllate
e certificate. L'impasto ottenuto viene consegnato
in cantiere in betoniere sigillate: non & possibile
aggiungere acqua.

Unical garantisce un prodotto perfettamente lavorabile
dalla produzione alla consegna, pronto per la messa in
opera.

| calcestruzzi non sono tutti uguali.
Affidati a Unical, scegli un calcestruzzo controllato,
sigillato, garantito.

ﬂ Unical




Non basta guardare.
occorre guardare con occhl
che vogliono vedere,
che CredonO in quello che vedono.
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Your best way

to reach the solution with our
technical training and helpline

Wir helfen weiter mit
technischen Schulungen und Technik-Hotline

www.exponentia.org

IN PARTNERSHIP WITH
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The Asian vehicle market represents 34%
of Europe’s automobile industry

SKF is a Leader in the Original Equipment sector
and produces with the same experience and
authority, wheel bearing parts for all kinds

of vehicles, including those manufactured in Asia.
Think of Asian spare parts: SKF is there

With s

Save money and future car problems T

by changing the water pump at the same time as the timing or auxiliary* belt system

o Repair™

Practice

Labour - UP To

2 Customer
recommendation m SaVIngS

Complete Repair

*In Europe, 34% of all water pumps are driven by the auxiliary system

* risk of damaging parts replaced during the 1 repair

Install confidence
www.vsm.skf.com
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HOTEL BREITHORN
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Hotel Breithorn Champoluc - Italia Grand Hotel des Alpes Chamonix - France Hotellerie de Mascognaz Champoluc - Italia

0 2009 Breithorn Resorts & Relax Hotel - Disclaimer - Credits




e @Dy

HOTEL BREITHORN

CHAMPOLUC - ITALIA

HOTEL - Centro benessere

Indossando |"accappatoio ¢ le dabattine che troverete in camera potrete
ragglungere |a sala dedicata al relax, uno spazio dedicato alle coccole con
ssuna, bagno turco, vasca idromassaggio e docda ldromassagglo.

Disponibill | massaggl su prenctazione (ayurvedico, antalgico, olistico,
sportivo). Sorsegglando una tisana, Il rposo dopo 1o s, le passegglate o
le arrampicate.

HOME PAGE

HOTEL BREITHORN

CHAMPOLUC - ITALIA

RISTORANTI - Brasserie du Breithorn

Ideale per gil aperitivi, colariond e prand! sfizios!, in un ambiente caldo,
profumato e rustico.

© 2011
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News | Eventi

MADE 2011

Per la prima voita nella sua storia CANDIS ha partecipato | » |

Inserita i/ /301

Tutti i colori della tua vita
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Prodotti
Antiche Terre Florentine
Le Classiche

Le Moderne

Le Preziose
Complementi
Schede Tecniche

Schede Sicurezza

Modalita di preparazione e

2 applicazior

DECORATIVE PAINT

Tu sel qui MHome

AZIENDA

La struttura

2 proprnia attivita nell’'orma

Pre'.ndente e fondatore, Alberto Cilli
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Produzione:

Telecamera Panasonic AJ-HPX3700 Full HD 1920x1080 RGB 4:4:4 con
shede di memoria P2 da 64GB, 32GB, 16GB

Telecamera Panasonic AJ-HPX500

Telecamera Panasonic AJ-HPX171

Ottica Canon HD HJ17ex7.6BHD

Ottica Canon DCL-815R

Monitor di controllo portatile 9" Panasonic BT-LH900 Full HD
Monitor di controllo Panasonic BT-LH1700WE HD
Monitor di controllo Marshall HD V-R70P-HDSDI

Matte box Vocas MB-350 con banco ottico e follow focus
Filtri 4x4 Tiffen

Cavalletto Sachtler Video 20S

Cavalletti Vinten e Manfrotto

Fotocamera Canon EOS 5D Mark li

Memory Card Lexar Professional 400X 16GB

Ottica Canon Serie L EF 24-70 f2.8

Ottica Canon EF 50mm f 1.8

Shoulder Rig Genus G-CSMK con follow focus Genus
Lcd Viewfinder Varavon

Interfaccia audio XLR Beachtek DXA-5Da

e Microcamera GoPro Hero HD con accessori Scuba e brandeggio

e |lluminotecnica Arri Fresnel 2000W, 650W,300VW, 150W
e |lluminotecnica Arri 1000W
e Kino Flo 4-Lamps

Post produzione:

e 3 regie Final Cut FULL HD dotate di schede Kona3

e Monitor video Panasonic e Sony FULL HD

e Monitor audio Genelec

e Acquisizione DVC PRO / DVC PRO HD / P2 / Betacam / DVcam
e Compositing After Effect / Motion

e Titolazione After Effect / Motion

e Color correction

e Regia Final Cut portatile MacBook Pro
e AjalO
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